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2. Analyse

2.1. Konkurrenzanalyse
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2.1.3 Verhandlungsmacht der Lieferanten
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3. Strategie

3.1 Marktprioritaten / Zukunftsmarkte
3.2. Kunde

3.3. Partner

3.4. Wirtschaftliche Ziele
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Marktsegmentierung

Produktstrategie
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Verkauf/Vertrieb
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Produktion und Prozesse

Anhang

Planbilanz

Plan-Erfolgsrechnung
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